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 ؟یاد بگیریم  برند یک یمراحل بازساز

 صورتبه  ؛برند یبا بازساز یدمشکل بتوان یناتا در صورت بروز خواهیم بود شما راهنمای مقاله  ینا در

 .بیافرینیدشرکت خود  یتاز فعال یحینگرش صح یزآم یتموفق

در  یتا شهرت بهتر ،یددار یجیتالد یابیبرنامه بازار یکبه  یازنام و لوگو برندتان ن یاز مرحله بازساز بعد

 . یدکن یداکسب و کارتان پ

مفهوم  ینا یبرا” برند یبازساز“مقاله ما از عبارت  ینانجام شده. در ا یبرندینگر یبرا یمختلف هایترجمه

 .یماستفاده کرد

کسب و کار  یهادر برنامه ییریتغ ید،کن یجادنام برند خود ا یخاص برا یتیعلاوه، اگر در ابتدا هو به

 .دهد ییرکل راهبرد خلق نام برند شما را تغ تواندیم

)از  یراهبرد برند ساز یالوگو ساده شروع شود و  یکبا  ی،خلق نام تجار یشما برا یهاندارد که تلاش فرقی

 .ید( هستیبرندینگبرند )ر یبه بازساز یازمندکند، شما ن ییرتغ یتا لوگو( به طور کل ینام تجار یهاارزش

 یکبرند   یبازساز یتا با چگونگ یدمقاله را بخوان ینا ید،دار یازن ینام تجار ییردر حال حاضر به تغ اگر

 یتکل مأمور یانام، لوگو  یت،وبسا یتکه با موفق ییها. در ادامه با چند مثال از شرکتیدشرکت آشنا شو

برند  یبازساز یما برا یلکه دلا یمکن یبررس یدبا یزقبل از هر چ اما .یداند آشنا شوداده ییرشرکت را تغ

 .یرخ یادرست هست 

  برند یبازساز یدرست و غلط برا دلایل

 .دارد یادیاست و خطرات ز اییچیدهکار پ ریبرندینگ

. پس از باز یریداست اوبر را در نظر بگ یکاف یستند،خطرات مصون ن ینبزرگ هم از ا یتجار یهانام حتی

 .دادندینم یصدرصد از کاربران آن را تشخ ۴۴، شرکت ینا ینشان تجار یطراح



2 
 

 یحکار صح ینا یشما برا یلدلا یدکه بدان کندیبرند به شما کمک م یاز خطرات بازساز یآگاه یطور کل به

 .غلط یااست 

 شایدکه  یددر نظر داشته باش یدعدم شهرت مناسب برند است، با یافروش کم  ییر،تغ ینا یشما برا یلدل اگر

 .مشکلات، حل شود یافتندر جهت  یابیروش بازار یبررس یاو  یدجد یغاتیراهبرد تبل یمشکل با طراح ینا

در برند  یگرها و بازار شما دها، ارزشبرنامه یت،که مأمور دهیدیانجام م یلدل ینبرند را به ا یاگر بازساز اما

 .است یدرست یمکار تصم ینا گرداند،یبازنم یمثبت یرشما تاث

 :یریددر نظر بگ یدبرند وجود دارد که با یبازساز یمهم برا یلدل چند

موارد  یرکه با لوگو و سا دهیدیتوسعه م یجهان یخود را به بازارها یبازار نام تجار ی: وقتیدجد هایمکان

 .یریدبرند را در نظر بگ یبازساز یستند،مربوط به برند شما آشنا ن

 یناند، بنابراشده یجادا یانها و مشترشرکت یانارتباط م یبرقرار یبرا یرتجا یهادر بازار: نام یگاهجا تغییر

 یا یمت، قشما، از نظر محصول، مکان یانکرد که مشتر ییرتغ یاشرکت شما در بازار به گونه یگاهاگر جا

 .است یبه بازساز مندیازبه طور کامل عوض شدند، برند شما ن یغاتتبل

شما مؤثر  یمربوط به نام تجار یماتتصم یبر تمام یدشما با یهاو ارزش هایدگاهد یت،: مأموریدجد فلسفه

به تبع آن عوض  یزشرکت شما ن یکار یرکند و مس ییرشما تغ یهاو ارزش هایدگاهد یت،باشند. اگر مأمور

 .یدفکر کن نیز یبرندینگبه ر یدشود، با

. اگر شرکت شما شودیها هم ادغام مآن یرندهاب شوند،یدو شرکت با هم ادغام م ی: وقتیتو مالک ادغام

با  یکه دو نام تجار یداجازه ده یدادغام شده باشد، نبا یبا شرکت یاشده و  یداریخر یگریتوسط شرکت د

از  یریموجب جلوگ دباش یدمجموعه جد یتفعال یایکه گو یدیجد ینام تجار یافتنهم رقابت کنند. 

 .شودیاعتماد م یجادو ا یانمشتر یسردرگم
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 :هم در ادامه آورده شده است ینام تجار ینیعدم بازآفر یبرا یلچند دل ین،بر ا علاوه

به فکر  شوند،یشعار کسب و کار خود خسته م یا یمداوم نشان تجار یدنافراد از د ی: اکثراً وقتخستگی

 یدداشته باش یاده ب ید،اخود خسته شده یاز نام تجار یدکه احساس کرد ی. وقتافتندیبرند م یبازساز

 .کنندیم یدنام دوست دارند که از شما خر ینا یانمشتر

 یغشما تبل یهها علرسانه یا یداروبرو شده یندارد که با مشکلات داخل یبحران: فرق یکگذاشتن بر  سرپوش

ما و کارمندان آنقدر باهوش هستند که هدف ش یان. اکثر مشتریستپاسخ مشکل شما ن یبرندینگاند؛ رکرده

 یمشکل بوده است. غرور عامل برشما سرپوش گذاشتن  یبرند را متوجه شوند و بدانند که هدف اصل ییراز تغ

تازه کار  یران. اما اکثر مددهدیبرند سوق م یتازه کار را به سمت بازساز یراناز مد یاریاست که بس

از موارد اصرار  یاریکنند. در بس یساز یادهموفق را پ یبرندینگر یلازم برا یادیبن ییراتتغ توانندینم

 .منافع خودشان است نه شرکت ینبه منظور تأم ینام تجار یبازساز یبرا یرانمد

 یباق نتیجهیب یشهرت نام تجار یشافزا یبرا یتانهاتلاش یافروش کم باشد  یزانتوجه: ممکن است م جلب

حالت شما  یناست. در بهتر یر اشتباهکا ینام تجار ینیبمانند، اما در هر دو صورت استفاده از بازآفر

 یدارروند پا ینمناسب، ا روشو ف یابیاما بدون راهبرد بازار ید،کوتاه مدت به دست آور یفروش توانیدیم

 یشما برا یهاو تلاش دهیدیشما اعتبار و شهرت برند خود را از دست م یزحالت ن یننخواهد ماند. در بدتر

 .درویو فروش از دست م یابیبازار

 یدمقاله رابخوان یناست، ادامه ا یمناسب ینهشما گز یهنوز هم برا ییرتغ ینکه ا ایدیدهرس یجهنت ینبه ا اگر

 .یدآشنا شو یبرندینگر یمناسب برا یتا با راهبرد

  برند یبازساز راهبرد

. یدنام برند خود داشته باش یو جزئ یکل یازهایاز ن یفیتعر یدابتدا با ییر،تغ ینموفق ا یساز یادهپ برای

 یت. در نهایستچ یبرندینگکه هدف شما از ر یدتا بفهم یدآن انتخاب کن یسپس بازار هدف خود را بر مبنا
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راهبرد خود  یجادا یبرا عاریفت ینو از ا یدکن یفشرکت خود را از نو تعر یهانگرش و ارزش یت،مأمور

 .یداستفاده کن

مختلف داشته  یبرندها یبازساز یانم یهابه تفاوت یبهتر است نگاه یجهبا هم متفاوت هستند؛ در نت برندها

 .تر استشما مناسبشرکت و محصولات  یکه کدام روش برا ینیمو بب یمباش

  یوکل یبرند جزئ بازسازی

 .ودخواهد ب یشترشما ب یبرا یبرندینگر یباشد، اثرات منف یشتراعتبار برند شما ب هرچه

بکشد و  یرروز بودن شما را به تصواز به یینما تواندیم یجزئ ینام تجار ینیاست، بازآفر یمیبرند شما قد اگر

 .هم کمک کند یشینپ یانمشتر یبه حفظ وفادار ینهمچن

 یتبحران هو یکروز دارد، نه  یبا بازارها یهمخوان یبرند برا یبصر یتتمرکز بر هو ی،برند جزئ بازسازی

 یدبا ید،اکرده یجادشرکت خود ا یهاو ارزش یتنگرش، مأمور یت،در هو یکل ییریاگر شما تغ اما .کامل

 یرمحصولات و سا ییرمثل ادغام، تغ یموارد یامکان برا ین. ایدکار قرار ده اولویترا  یبرند کل یبازساز

 .کاربرد دارد یادیبن ییراتتغ

 .شود یبررس یدبا یزم یبرند رو یتهو یاهدف  ییرنام تا تغ ییراز تغ ها،ینههمه گز یتوضع ینا در

 .است یادیبن ییریتغ یکل ینام تجار ینیمحسوب شود، بازآفر یعسر ییریتغ یجزئ ینام تجار ینیبازآفر اگر

موفق  یساز یادهپ یبرا یرمشخص شد، پنج گام ز یجزئ یا یبرند کل یبازساز یاجرا یشما برا یازکه ن وقتی

 .یدرا مطالعه کن یبرندینگر

 یم؟کن یشرکت را بازساز یک ینام تجار چگونه

 دوباره مخاطبان و بازار برند یافتن -1

 شرکت یهاو ارزش یتنگرش، مأمور یفبازتعر -2
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 نام شرکت ییرتغ -3

 مجدد شعار شرکت یبررس -4

 برند یتهو یبازساز -5

 

 دوباره مخاطبان و بازار برند یافتن -1

شد،  یدخواه یرکنندهمتح یها متوجه موضوعداده یلو تحل یهکامل و جامع بازار و تجز یاز انجام بررس پس

 .کردیدیاند که فکر منبوده ییهاشما آن یرقبا یا یانمشتر

 یزن یگرد ییهرگز با برند شما در تعامل نخواهند بود. از سو کردیدیاند که فکر مبوده یخاص یگروه سن شاید

 و .با شرکت شما در رقابت است یقاًدر بازار باشد که محصولات و خدمات آن دق یدجد یبیممکن است رق

 .یدآن داده دار ییدتأ یحالا برا

 ین. اکنندیم یدشما خر یبه جا یو از چه کسان کنندیم یداً از شما خرتقحقی یکه چه کسان یدکن بررسی

 .شد یدها خواهوجه اختلافکه مت جاستینا ید،کن یسهخود مقا یهاول یتاطلاعات را با مأمور

 یانرابطه شرکت با مشتر یایبرند خود و اح یبازساز یبرا ید،خود را شناخت یکه بازار و مخاطبان واقع زمانی

 .یدو شکست رقبا آماده هست

 شرکت یو ارزش ها یتنگرش، مأمور یفبازتعر -2

 کنید؟یکار را م ینچرا ا دهید؟یچگونه کار را انجام م ؟ کنیدیکار م چه

سه  ینا یستیبا کنید،یم یشرکت را بررس یو ارزش ها یتنگرش، مأمور ،بازسازی برند ینکه در ح زمانی

شرکت شما با رشد آن  یامپ ولیسؤالات در ابتدا ساده است  ینپاسخ به ا ینکه. با ایدسؤال را از خود بپرس

 .خواهد کرد ییرتغ
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به نظر  یعال یشوند که روز ییراتیمنجر به تغ توانندیم دیسهامداران جد یاخدمات  ها،یتاولو محصولات،

 .آمدندیم

 نگرش* 

از  یدرک درست یدبا ی،از هر حرکت یشاست. ساختار شرکت شما پ یاتیموارد ح ینتراز مهم یکی نگرش

 ینشود. ا ییرنگرش حاکم بر سازمان داشته باشد. البته در گذر زمان ممکن است نگرش شرکت دستخوش تغ

 یکارمندان برمبنا ات یدرا در اسرع وقت اعمال کن ییراتتغ ینمهم است که ا یاراست اما بس یعیموضوع طب

 .ببرند یشآن کار را پ

 یندتا فرآ یتسا یاز طراح یز،نگرش بر همه چ ییرتغ کنید،یم بازسازیشرکت را  یکه نام تجار وقتی

 .استخدام کارمندان اثرگذار خواهد بود

 یتمأمور* 

آن است. ممکن است مقصد  یچگونگ یانگرب یتمأمور کنید،یبود که شما چه کار م یناز ا یینگرش نما اگر

 .نقشه راه شرکت است یت،مأمور یکرده باشد. به طور کل ییربه آن تغ یدنشما همچنان ثابت باشد اما راه رس

 ینگرش برا ییرمثل تغ ییراتتغ ینکند و ا ییرتغ یدبا یزشرکت شما ن یامپ کند،یم ییرشما تغ یتمأمور وقتی

 .هستند یاتیبرند شرکت ح یبازساز

 هاارزش* 

و چرا به  دهیدیکه چرا نگرش خود را توسعه م دهندیها نشان مسوالات برند شما هستند. آن یانگرب هاارزش

نامناسب به ممکن است  یادینبن یهااز ارزش یبرند، برخ ییربا توسعه و تغ اما .یدخود اعتقاد دار یتمأمور

شما در  یبرا یدجد یهاو ارزش یریدخود را به کار بگ یشینپ یهاارزش توانیدینم یگرنظر برسند. اگر د

 رزشمندشما ا یبرا یکه امروز چه موارد یدتا به همه نشان ده یدها را به روز کنآن یدهستند، با یتاولو

 .هستند
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 برند یآوا* 

 یزشما با کاربران ن یارتباط یهابرند، راه یشما در بازساز یهاشو ارز یتنگرش، مأمور ییربا تغ همزمان

منطبق  یدجد هاییامبا پ یدشما با یمورد استفاده نام تجار یخواهد کرد. دستور زبان، لحن و آوا ییرتغ

 .باشد

 نام شرکت ییرتغ -3

 باز آفرینیاز دست رفتن شهرت باشد. پس اگر در  یمتبه ق تواندیاست و م ینام شرکت تحول بزرگ تغییر

مجدد شهرت شرکت  یایاح یبرا یدر راهبرد خود طرح ید،اداده ییرخود، نام شرکت را هم تغ ینام تجار

 .یدخود داشته باش

است که آن  ینکار ا یندر ارتباط است، بهتر کنیدیکه م یاگر نام شرکت شما هنوز هم با کار یطور کل به

 یشما کم یسابق برا یگاهبه جا یدنشرکت شما ندارد، رس یتبا هو یتطابق ی. اما اگر نام فعلیدنده ییررا تغ

 :خواهد شد یدر ادامه معرف ابتدایی یدهکار، چند ا ینکمک به شما در انجام ا یبر خواهد بود. برازمان

 یدساخت کلمات جد* 

 نو اییوهبه ش یمیاستفاده از کلمات قد* 

 دهیدیکه انجام م یکار یانب* 

 کلمه یک یانب یوهاصلاح ش* 

 و پسوند یشوندافزودن پ* 

 یگرد یهااستفاده از زبان* 

 ادغام دو کلمه* 

 مخفف یکساخت * 
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 مکان یکاستفاده از * 

نام، بر انطباق آن با  یباییاز ز یشب دهید،یم ییربرند خود، نام شرکت خود را تغ بازآفرینی یندر ح اگر

کمک به  یبرا یشتریشانس ب یدنام جد یبترت ین. به ایدشرکت متمرکز شو یهاو ارزش یتنگرش، مأمور

 .رشد و اهداف بلند مدت شرکت دارد

 مجدد شعار شرکت یبررس -4

از هدف شرکت است.  یی. شعار نمادهدیم یششرکت را نما یتاست و نگرش و مأمور یراشعار خوب، گ یک

انجام  یاطآن را با احت یدنام، با ییرتر است. اما مثل تغآسان یابیدر بازار یشعار کم ییرنام، تغ ییربرخلاف تغ

 .یدده

 ید؟دار یازشعار ن ییرچرا به تغ یدمهم است که از خود بپرس یاربس ابتدا

 یجادا یاصل یلموضوع دل ین. اما ایدده ییرآن را تغ یدشعار خود، بخواه یادز یدنشن یلاست که به دل ممکن

اما  ید،شعار خود خسته شده باش یدناز د یممکن است شما پس از مدت ینکهبرند شما است. با ا یشهرت برا

 .آن را دوست داشته باشند یانامکان وجود دارد که مشتر ینا

. اگر شعار از یرخ یاهست  یانشعار شما واقعاً مورد توجه مشتر یاکه آ یدکن یبررس توانیدیاست م ینچن اگر

 :یدآن استفاده کن ییرتغ یبرا یرز هاییدهاز ا توانیدیبوب نبود، مهم مح یاننظر مشتر

 ادعا کردن* 

 استفاده از استعاره* 

 استفاده از زبان شعرگونه* 

 ییارائه راهنما* 

 استفاده از نشانه* 

 یاز مشتر یفتعر* 

 برند یتهو یبازآفرین -5
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ها به کار سال یبرندینگبه ر یماز تصم یشبرندتان تا پ یمعرف یمورد استفاده شما برا یغاتیعناصر تبل قاعدتاً

نقاط ضعف و قوتشان  یبررس یبرا یادیز یهااست که شما فرصت یموضوع بدان معن یناند. اگرفته شده

 .یداداشته

 یحت یا یداستفاده کن یغاتیدر لوازم تبل یدجد یهااز رنگ ید،کن یخود را از نو طراح یلوگو تجار یدبا شما

 ینام تجار یراهبرد بازساز یبرا یجرا ییراتاز تغ ی. در ادامه برخیدکن یجادبرند ا یبرا یدیرالعمل جددستو

 :آورده شده است

  شما یتجار نشان

 یداما در گذر زمان متوجه شو ید،دوست داشته باش یلیآن را خ ی،نشان تجار یاست در هنگام طراح ممکن

 .داشته باشد ییربه تغ یازشما ن یهم لوگو یدشا یاز طرف. کنندیبا آن ارتباط برقرار نم یانمشتر

 یبرا تواندیخوب م یلوگو یک یبازگشت به اصول طراح ید،خود هست یمجدد لوگو یبه دنبال طراح اگر

 .شما کمک کننده باشد

ازار . حالا که شما در بیستها در لوگو به نفع شما نها و سمبلاز علامت یادی. استفاده تعداد زیدباش ساده

 .یدبگذار یشساده به نما ییاعتماد به نفس خود را با لوگو ید،اشده یتتثب

محافظه کارانه  ییو لوگو یدبرعکس را رفته باش یرخود مس یقبل یلوگو یدر طراح ید. شایدباش رگذاریاثت

ندارد،  یشما ارزش ینشان تجار یاورند،ب یادشما را به  ی. اگر کاربران نتوانند لوگویدکرده باش یطراح

 .یدنکن ییدرا تأ یستشما ن رکا یتواقع یانگرکه ب یطرح کنید،یم یخود را بازطراح یلوگو یوقت ینبنابرا

آن است. حالا  هاییتمحدود یاموزید،خود ب یقبل یاز لوگو یدکه با یزیچ ینتر. مهمیدباش یرپذ سازگاری

لوگو استفاده  یها در بازطراحندارد، از آن یشما همخوان یکار یتها با فعالکدام عناصر و شکل دانیدیکه م

 .یدنکن
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که  ییلوگو شناسد،یخود را بهتر م یانو مشتر شودیتر مشرکت پخته ی. وقتیدمناسب داشته باش هدف

 .و کاملاً اشتباه به نظر برسد یایدبه کار ن یگرممکن است د آمد،یبه نظر مناسب م یروز

آن را هر سال  یداما نبا رسدیبرند جذاب به نظر م یبازساز ینکه. با ایدبلند مدت داشته باش نگاهسعی کنید 

 یموارد را برا ینو ا یدها و اهداف خود داشته باشارزش یت،به نگرش، مأمور یقعم ی. پس نگاهیدانجام ده

 .یدمناسب که در بلند مدت قابل استفاده است در نظر داشته باش ییلوگو یطراح

شرکت  یاجزا ترینیماندن یاداز به  یکی. لوگو هم مثل نام، یدکن یجادا یدجد و یقبل یلوگو ینارتباط ب

مراقب از دست  ی،قبل یاصول لوگو یبر مبنا یبا طراح کنید،یم یخود را بازساز ینام تجار یاست. وقت

 یجادلوگوها ا یانارتباط م یکم نید. اگر بتوایدکن یزو از آن پره یدکاربران باش یلوگو برا ییرفتن کامل آشنا

 .یدانتقال ده یدجد یرا به لوگو یقبل یاز شهرت لوگو یکم توانیدیم ید،کن

موضوع را مشاهده  یناز ا یعمل یهامثال توانیدیم ۲۰۱۹شده در سال  یبازطراح یبه لوگوها ینگاه با

 .دادند ییرخود را تغ یها لوگوشرکت ینا یهر دو ید،را در نظر داشته باش Knot و Zara ی. لوگویدکن
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 یبرا یاهپررنگ و س یهاحفظ شده است. زارا هنوز هم از حرف یقبل یلوگو یعناصر اصل ی،روزرسانبه ینا در

از همان خانواده فونت  Knot یگرد ییداده است. از سو ییرنوشتن لوگو استفاده کرده است اما فونت آن را تغ

 .استداده  ییرتغ یبه نارنج یاستفاده کرده است اما رنگ لوگو را از آب

  یدجد یرنگ یفط انتخاب

 ییها مترادف با برندهااز رنگ یبر برند شما داشته باشد. در واقع امروزه برخ یشگرف یرتأث تواندیم رنگ

دونالد است. انتخاب رنگ مناسب مورد رنگ زرد مک یناز ا یمثال کنند،یها استفاده ماند که از آنشده

 .داشته باشد ییربه تغ یازوسعه شرکت ممکن است نسخت است و با ت

کمک به انتخاب رنگ  یرقبا برا یو بررس یو از روانشناس یدخود نگاه کن یتازه به رنگ نام تجار ینگرش با

 .یدپروژه خود استفاده کن یمناسب و نامناسب برا

داده شده در  یششد که رنگ نما یدمتوجه خواه یدها سروکار داراست با رنگ یعلاوه، حالا که مدت به

در نظر داشته  یزنکته را ن ین. در هنگام انتخاب رنگ ایستن یکیچاپ شده  یهابا رنگ نمونه یشگرهانما

 .و چاپ داشته باشد یشگردر نما یکسانی یکه رنگ منتخب نما یدباش

  تایپوگرافی

که فونت نوشتار  یو چاپ متفاوت باشد. وقت یشگرشما هم مثل رنگ ممکن است در نما ینوشتار لوگو نوع

 یاکه آ یدکن یو بررس یدکن یلدقت تحل ارا ب یقبل ینقاط ضعف و قوت لوگو کنید،یم یخود را بررس یلوگو

 .یرخ یاد یاداشته یمشکل یتسا یو طراح ینتمثل پاورپو یدر استفاده از لوگو در موارد

. رساندیرا م یخاص یامپ یادر ارتباط است  یا با بازار خاصکه فونت شم یددر نظر داشته باش یدبا همچنین

شما  یبرا تواندیو ساده م ینسن و سال داشته باشند، استفاده از فونت سنگ یشما کم یاناگر مشتر

 .شما است یامباشد. به هر حال مهم رساندن پ یکاربرد
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حذف و اضافه  یبرا ترییفن یماتتصم توانیدیم ید،خود آشنا شو یابیبازار یهاکه با کانال یزمان ینهمچن و

 .دهدیو کدام فونت جواب نم دهدیکه کدام فونت جواب م یدکن بینییشو پ یریدکردن عناصر بگ

  یرها و تصاومجدد شکل بررسی

 یتهو یانگرب یپوگرافیمثل لوگو، رنگ و تا یزشما ن ینام تجار یمعرف یاستفاده شده برا یرهایو تصو هاشکل

 یزن یرها و تصاومجدد شکل یبررس ید،اداده ییربرند خود را تغ یچند عنصر بصر یا یکد شما هستند. اگر برن

 .کندیکمک م ییراتتغ یشترب یو به همبستگ یستاز لطف ن یخال

برند شما را هم  یاصل یامپ یدبلکه با یست،ن یکاف ینام تجار یعناصر بازساز یانم یفقط همبستگ اما

برند خود را در نظر  ییرتغ یو چگونگ یلمجدد برند، دلا یطراح یندفرآ یهااز گام یککند. در هر  یبانیپشت

 .یداستفاده کن یدبرند جد یتو از آن در هو یدداشته باش

  یدجد یساخت نام تجار دستورالعمل

بهتر  د،یکسب و کار خود را به جان بخر یبرا یدجد یتهو یکساخت  هاییکه همه سخت یدحاضر هست اگر

 یداریبرند به پا یدستورالعمل برا یک. استفاده از یدحاصل کن ینانآن هم اطم یحاست که از کارکرد صح

 .کندیبرند شما در گذر زمان کمک م

به شما کمک  یاست. دستورالعمل نشان تجار یاتیح یارلوگو بس یبرند به طور خاص برا دستورالعمل

باشد و باعث  یادماندنیجذاب و به یا،گو یانمشتر یممکن برا یکه تا جا یدکن یطراح ییکه لوگو کندیم

 .برند شود یآن پس از بازساز یآشنا پندار

 :در ادامه آورده شده است یددر نوشتن دستورالعمل لوگو به کار ببر یدکه با یاز موارد برخی

ها از آن یکو چگونه از هر  یشما به کار رفته است؟ چه زمان یدر لوگو یچه عناصر بصر لوگو: عناصر

 ید؟ااستفاده کرده
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از هر کدام  یآن چطور است؟ در چه زمان یدو سف یاهس رسد؟یشما چطور به نظر م یرنگ لوگو رنگ: تنوع

 ید؟ااستفاده کرده

گذاشته شده است تا از  یو اطراف لوگو خال یاست که در طراح ییهابخش یخال یفضا :یخال فضای

 یخال یدرصد از عرض لوگو، فضا ۱۰که حداقل  یدکن یکند. سع یریها جلوگبخش یرآن با سا یهمپوشان

 .شما باشد یدر اطراف طراح

ها و ها، طراحکدام رنگ یست؟شما قابل انجام ن یهرگز با لوگو ییچه کارها قبول: یرقابلغ هایاستفاده

 ید؟به کار ببر خواهیدنمی را …

 یغاتیعناصر تبل یا یدکن یجادا ینام تجار یبازساز ینکمپ ید،کن یحخود را مجدد طرا یتوبسا یدبخواه اگر

 .یدبرند خود داشته باش یبرا یدستورالعمل یدبا ید،بساز یگرد

 یابیثبات و شهرت سابق را به شما بازگرداند و به شما در بازار تواندیم ینام تجار یحالت بازساز ینبهتر در

 .شما مشکل ساز شده است یکه در طول زمان برا یکمک کند. کار

 .یدکه چند مثال را مشاهده کن یدهوقت آن رس ید،کرد یرا بررس یتجار یمختلف بازساز یهاکه جنبه حالا

 یشرکت چوبان ینام تجار باز آفرینی -1

در بازار  یقابل توجه یگاهکرد تا جا یجادخود ا یدر نام تجار یاساس ییراتیتغ یشرکت چوبان ۲۰۱۷سال  رد 

شرکت »ماست به  یدرا از شرکت تول یتششرکت هو ینا نخست .به دست آورد یزهماست هموژن یدتول

 یتاز صفحات وبسا یکیداد. در  ییرتغ« شاد یزندگ ینبرد برا» یدجد یتو با مأمور« سالم یمتمرکز بر غذا

 یزیچ یشهاست؛ هدف ما هم ییرتغ یجادا دهیمیکه ما انجام م یکار ینترمهم»ها نوشته شده است که: آن

ها آن یدو محصولات جد یغاتتبل یدر تمام یهو تغذ یتمرکز بر سلامت« بوده است. استم یداز تول یشترب

 .شودیم یدهکم قند د یونانیشامل ماست 



14 
 

با  یدسف یهااستفاده از ظرف یداد و به جا ییرمحصولاتش را هم تغ یبندبسته یعلاوه، شرکت چوبان به

 یمجدد بسته بند یطراح یاز رنگ را برا یمتنوع هاییفو ط یقرن نوزدهم یهاطرح ه،یوم یرتصو

 یرسا یاندر م هقابل توج یگاهیکمک کرده که جا یبرند به چوبان یمحصولاتش به کار گرفته است. بازساز

 .ماست به دست آورد یدتول یهاشرکت

 یدکاند یادبن ینام تجار باز سازی -2

 مثال برای .است یمناسب ینهگز شوندیدو شرکت که با هم ادغام م یبرا ینام تجار یاوقات بازساز اغلب

Foundation Center  بشردوستانه جهان، و یادهایمرکز اطلاعات بن ینتربزرگ GuideStar ینتربزرگ 

را  یدددو سازمان با هم ادغام شدند و کان ینا ۲۰۱۹بودند. در سال  یکاامر یریهخ یهامرکز اطلاعات شرکت

که  یکمک به کسان یخدمات خود، برا و یشنهاداتادغام به هر دو نهاد اجازه داد که پ ینکردند. ا یجادا

 .تر ارائه کنندکنند، را راحت یزندگ یبرا یبهتر یجهان را جا خواهندیم

 و Foundation Center  در آن نوشته شده است یامپ ینا ینید،را بب Foundation Center یتسا اگر

GuideStar  حالا Candid یت. ساشویدیم یبازنشان یدکاند یتبه سا یتسا ینهستند. شما از ا GuideStar 

 یدبه کاند ینکیشده و ل هدر آن اشار یزدو شرکت ن ینهنوز در دسترس و قابل استفاده است اما به ادغام ا

 .وجود دارد

که در پشت  یو نگرش یاصول اخلاق یت،دارد که مأمور یدجد یتیشده، سا یجادکه ا یدیجد یادبن کاندید،

 .کندیم یانادغام دو سازمان بوده را ب

 باکسدراپ ینام تجار آفرینیازب -3
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 ۲۰۰۷و خدمات تحت وب در سال  یلفا یساز یرهذخ یارائه فضا یبرا یبه عنوان شرکت باکسدراپ

و کسب و  هایمت یبرا یراه ارتباط»ها را شرکت از کاربران خواست که آن ۲۰۱۷شد، اما در سال  یاندازراه

بلکه  یستن یلفا تراکاش یسسرو یکفقط  یگرباکس امروزه د. دراپیرنددر نظر بگ« با هر اندازه ییکارها

 .دهدیرا ارائه م هایتاز ابزارها و قابل یامجموعه

 ییراتتغ ینا یانگرداد که نما ییرتغ یاشرکتش را به گونه یباکس لوگودراپ ت،یمأمور ییرتغ ینکنار ا در

کرد:  یحباکس تصردراپ یطراح یممنتشر شده بود، ت یدجد یاز لوگو ییرونما یکه برا اییانهباشد. در ب

است؛ اما  یلتانوسا گذاشتن یبرا یعال یباکس محل: دراپگفتیبود که م یجعبه آب یک یمیقد یلوگو»

که  یماداده ییراز سطوح تغ یابه مجموعه یجعبه معمول یکاست. ما آن را از  یزترتر و تمساده یدجد یلوگو

 «.است یتخلاق یبرا یآزاد و محل یباکس پلتفرماست که دراپ ینا نشان دهنده

 پت فود اکسپرت ینام تجار یسازباز -4

، که ۱۹۳۶شرکت از سال  ینا ییراتتغ یارد که تمامد یتشدر سا یجالب یفود اکسپرت جدول زمان پت

رامفورد »نام آن از  یضشرکت، تعو ینا ییرتغ ینترتوجه قابل .گذاردیم یشرا به نما کنونشده تا به  یستأس

رامفورد بود(، و  یومآکوار یهخروج نام شرکت از سا ییرتغ ین)هدف از ا« پت فود اکسپرت»به « پت سنتر

و  کندیرا هر سال تجربه م یساله، رشد قابل توجه ۸۰شرکت  یناست. ا ۲۰۰۸سال  مجدد لوگو در یطراح

 .است یکادر سراسر امر یخانگ یواناتکنندگان محصولات ح یعتوز تریناز بزرگ یکیحالا 

 یروزرسانگام موفق برداشته است تا با به ینشرکت چند ینو رشد شرکت در گذر زمان، ا ییراتتغ یانب برای

 .بگذارد یشرا به نما یشهامحصولات و ارزش ییراتمداوم خود، تغ

 دانکن دوناتز ینام تجار یبازساز -5

را به  یدیجد یلوگو ۲۰۱۹شرکت در سال  ینشد. ا یستأس یلادیم ۱۹۷۳دانکن دوناتز در سال  شرکت

« دانکن»فقط شامل لغت آن  یغاتها و تبلرا از نامش حذف کرد. حالا لوگو، نشان« دوناتز»کار برد و کلمه 

 .هستند
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شرکت دانکن در  یابیبخش بازار یرمد یزمن،وا یها بر قهوه است. توننشان دهنده تمرکز آن یدجد نام

 یبرا یشرکت، فرصت یخیتار یراثبه م ینام، و البته نگاه یبا ساده و مدرن ساز»گفته است که:  اییانیهب

 «.دیمکر یجادها و هم در داخل شرکت ادانکن هم در مغازه یبرا یدجد یتوان یجادا

خود در کنار فونت  یمیو قد یگرفت که از رنگ صورت یمشرکت تصم ینکامل در نام و لوگو، ا ییرتغ برخلاف

 .استفاده کند یمیقد یانمشتر یبودن برند برا ییاز قابل شناسا ینانحصول اطم یبرا یشینپ

 IHOP ینام تجار یبازساز -6

به برند و  یبهبود نگرش عموم یبرا ییطلا یبرند فرصت یهم اشاره شد، بازساز یناز ا یشهمانطور که پ -7

 .است یانجلب توجه مشتر

به محصولات  یانجلب توجه مشتر یبرا یابیبه عنوان روش بازار یبرندینگاز ر IHOP هم یلدل ینه همب

، IHOb ها بهآن یاعلام کرد که نام تجار IHOP شرکت ۲۰۱۸شرکت، برگر استفاده کرد. در سال  ینا یدجد

و  یتوبسا ی،اجتماع یهادر رسانه IHOb شرکت از واژه ینکرده است. سپس ا ییربرگر تغ یخانه جهان

 .استفاده کرد یشهادرون مغازه یغاتتبل

جه بوده و هدف از آن جلب تو مِزاح یکتنها  ینام تجار ییراعتراف کرد که تغ IHOP شرکت یتر نهاد

 ییبود که از سو یعال یحرکت ی،شوخ ینشرکت بوده است. ا ینا یبرگرها یدجد یدبه خط تول یانمشتر

و از  اشتوا د« پنکک»شرکت  ینا یمحصول اصل یتاهم یانب یرا به تلاش برا یمیقد یانمشتر یبرخ

 .برگر را جلب کرد یانهم توجه مشتر یگرد ییسو

 .کندیخود استفاده م یشینپ یدوباره از نام و لوگو IHOP از آن زمان

  ید؟برند خود آماده هست بازآفرینی یبرا

نام  خواهیدیم یاآ یدکن یکه بررس یدهزمان آن فرا رس ید،برند آشنا شد یبازساز ییاتحالا که با همه جز

شرکت را مجدد  یتوبسا یافقط لوگو  یت. چه در نهایرخ یا یدکن باز آفرینیکسب و کار خود را  یتجار
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راهبرد  ینبهتر گزینشتواند به یها مگام ینا ید،ده ییررا تغ یکل نام تجار یاو چه نگرش و  یدکن یطراح

 .کمک کند ینام تجار ایجاد یبرا

 


